Ron Claassen

Albert van Broeke

e consument neemt beslui-
ten over de aanschaf van
duurzame artikelen -

' denk aan zonnepanelen - niet op
 giond van ideéle motieven maar
' op basis van de portemonnee. Zo

beschouwd is het helemaal niet
erg dat het bedrijfsleven aan win-
dowdressing doet als het om duur-
zaamheid gaat. Want de produc-
ten moeten in de etalage gezet
worden zodat ze bekendheid ver-

- werven.

De ondernemers die deze maand
aanschoven aan het ondernemers-
ontbijt blijken het grotendeels
eens te zijn met de stelling, zij het
dat ze er een positieve draai aan ge-
ven.

. ,0ok voor het MKB geldt dat in-

vesteren in duurzaamheid op basis

- van een financieel-economische af-

weging gebeurt”, zegt Martien

- Wientjes van IndiEco uit Box-

meer. Zijn bedrijf doet in pallets
(houtkorrels) en de terugverdien-

- tijd van dit soort CV-systemen is

inmiddels drie tot vier jaar. Als je
geld hebt, kun je dat beter in duur-

- zame Systemen investeren; dan
- krijg je een beter rendement dan

wanneer je het op de bank laat
staan.”

sJe zult duurzame produkten in
de etalage moeten zetten”, knikt
ook Ron Claassen van Stafier So-
lar Systems uit Zevenaar. ,,Ook al
om te laten zien dat de terugver-

~ dientijd momenteel met sprongen
- terugloopt, waardoor het voor

steeds grotere groepen interessant
wordt.”

- Albert van Broeke van Efruscio
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Electric Scooter uit Kootwijker-
broek verkoopt ook zo’n duur-
zaam produkt: elektrische scooters
voor dik 1.900 euro. ,Da’s onge-
veer wat een scooter op benzine
ook kost”, zegt hij. ,Ik benadruk
het duurzame aspect niet tijdens
de verkoop. Pas aan het slot van
het gesprek zeg ik dat het ook nog
eens een keer goed is voor het mi-
lieu.”

Subsidies ter bevordering van
duurzaamheid kunnen beter in
communicatie gestoken worden,

Stan Seveke

Teddy Vrijmoet

Duurzaambheid is niets anders dan windowdres-

Deze stelling kwam ter sprake tijdens het
maandelijkse ondernemersontbijt.
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zegt Stan Seveke van het Groene
Hert in Nijmegen. ,Bewustwor-
ding van de consument is belang-
rijk. Het feit of er wel of geen sub-
sidie op zonnepanelen zit, speelt
bij de afweging die mensen ma-
ken nauwelijks een rol.”

Judy van der Lijke van The Sun-
stainability Company uit Rhe-
den nuanceert dat. ,,Subsidies zijn
belangrijk: - duurzaamheid is een
oplossing voor schaarste. Dat is
een complexe materie. Je moet op
alle mogelijke manieren proberen
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Portemonnee bepaalt duurzaamheid

om deuren open te krijgen. Want
duurzaamheid betekent ook dat
mensen hun gedrag moeten aan-
passen. Da’s wat anders dan crad-
le-to-cradle, waarbij de techniek de
oplossing aandraagt.” ;
,Je kunt beter subsidie geven aan
de fabrikanten van bijvoorbeeld
zonnepanelen”, vindt Wibo Teer-
link van Bureau Cambium uit
Oosterbeek. ,,Zodat die de zonne-
panelen goedkoper kunnen aanbie-
den. Dan hou je ook werk hier.”
Hij krijgt daarin bijval van Seveke:
,Wij bieden Chinese en Europese
zonnepanelen aan. Mensen kiezen
toch vaak voor Chinese zonnepa-
nelen omdat die goedkoper zijn.”
Teddy Vrijmoet, directeur van de
Nijmeegse  Vierdaagsefeesten
stelt vast dat ‘grote Dbedrijven
steeds meer de noodzaak van
duurzaamheid inzien.” ,De grond-
stoffen raken op, dus het moet an-
ders. Je ziet dat grote bedrijven tij-
dens de Vierdaagse proeven willen
doen met PET-glazen (recyclebaar,
red.).”

De overheid moet, zo vinden de
ontbijtgasten unaniem, de regelge-
ving terugdringen. Seveke: ,Als je
op het dak van een ander - omdat
je zelf in een flat woont - zonnepa-
nelen wilt laten installeren, dan
moet je extra belasting betalen.
Da’s niet zo handig natuurlijk.”
Maar niet getreurd, zo zijn de ont-
bijtgasten optimistisch: over tien
jaar rijden we allemaal elektrisch.
»De taak van de ondernemers is
dat we de consument keuzes aan-
bieden. daar begint het mee”, zegt
Wibo Teerlink tot slot.



